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Общей целью проекта является обеспечение высокого уров-
ня конкурентоспособности ОАО «ИШИММАРКЕТИНГ» за 
счет оптимизации маркетинговой деятельности и техно-
логий менеджмента, существующих в компании, а также 
внедрения системы стратегического планирования и кон-
троля. 
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